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自从李想不再爆粗口、怼友商以来，理想汽车销量似乎变得每况愈下。

李想在社交媒体最狂妄的2023年，理想汽车全年销量同比增长达到182%。

去年年初因Mega被调侃成不吉祥的物品后，李想社交媒体停更近2个月，而后又在8月14

日停更，直到12月11日恢复更新，整个2024年李想似乎开始刻意远离社交媒体——而且说话

的语气也变得平和起来，但2024年理想汽车销量同比增长率为33%，不再遥遥领先，回归到

了蔚来、小鹏一样的增长区间。

今年7月，李想开通某音账号，以解释他愤怒失态下说出的「听我讲完」的网络黑梗，

表情平和且略带些许紧张，视频中还双手合十微笑着说「求大家放过」，不失礼貌的自嘲赢

得了近20万的点赞。

但吊诡的是，李想个人素质表现得越好，理想汽车的销量似乎销量越差。今年6月销量

同比下滑24%后，7月同比下滑进一步扩大，达到39.7%，8月销量同比下滑更是超过40%，就

在刚刚过去的10月，理想汽车销量同比下滑38.2%，这也是理想汽车连续4个月销量同比下滑

超35%。

以至于有网友调侃说：李想个人素质的表现和理想汽车的销量成反比。

当然，从另一个角度也可以这么解释，理想汽车的销量才是李想真正狂傲的资本——像

大家热熟能详的「蓝山什么的随便搞，我们根本就不在意。」、「很多友商那仨瓜俩枣的销

量，有啥可干的？被害妄想症呀？」、「这点作战都受不了，难道是巨婴吗？」这些虎狼之



词，都是李想在2023年理想汽车风头最盛的时候脱口而出的。

中国传统文化最讲因果，所以「积善之家，必有余庆；积不善之家，必有余殃」才为中

国人所尊崇与敬畏。



但问题是，「果」往往具有滞后性，即便一个人狂妄也不会立刻得到教训的「反馈」，

所以，人们往往是在出现不利于自己的境况出现，才会幡然醒悟；6月理想汽车首次出现销

量同比下滑，7月李想就火速以低姿态低自嘲方式重启「人设」。

不过，一改往日形象李想个人视频账号的热度并不高，开通三个多月粉丝只有27万，最

近三条视频的平均点赞仅6500多，与一些车企掌门人差距明显。

客观地说，李想如今表现出来的人设和他此前的人设，甚至和他内心真正的秉性是相悖

的，所以他现在「演」的成分更多，自然无法产生很好的感染力。而在当下这个时代，真诚、

自然才是玩转社交媒体的必杀技。

无论怎样，从狂妄到低调自嘲的转变，李想的人设与形象变得更好了，车界江湖的热点

舆论与他的关系随之渐行渐远。即便是理想i8上市策划出反智的对撞东风卡车并把卡车撞得

四轮离地，而且是李想在发布会现场播放并解释了这段视频，但舆论并没有发难李想，而是

更多地指责理想汽车的「虚伪」。

从这一点上看，李想在理想汽车的公众认知中抽身成功，这与李想努力运营视频社交媒

体密不可分，这对理想汽车和李想都是好事儿。

近日，上海街头Mega自燃再次把理想汽车推上风口浪尖；尤其是从见到车底出现火星到

燃起熊熊大火不到10秒以及车内人员从副驾驶连滚带爬的狼狈逃生，让公众不仅对理想汽车

的安全性提出了质疑，甚至对纯电动汽车自燃起来「太快了」感到了巨大的恐惧。

一周后理想汽车发布声明宣布主动召回超过1.1万辆Mega后，依然受到了舆论的肯

定——能正视问题并主动召回，值得点赞。

李想象征性地转发了理想汽车的声明，并平和地发表评论说：这次召回是主动召回。事

故调查需要时间，有时候一两个月都出不来。我们已经发现了导致事故的隐患，面对万分之

一的风险我们不能等。事故可能是万分之一，但是生命只有一次，是百分之百。

Mega自燃召回，理想汽车需要付出不菲的召回成本，但带来的积极意义是，消费者开始

重新审视与思考纯电动车的安全性。

Mega召回，对理想汽车的形象与未来发展是好事儿——不仅树立起了负责任的形象，而

且让理想汽车变得更加具体与生动——附加意义是，无形中完成了进一步地「去李想化」。

至于理想汽车销量同比持续下滑，并非是理想汽车不行了，而是原来的理想汽车表现太



不正常，现在才是应该有的样子。
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